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Bawaria Motors to najwiekszy dealer BMW i MINI w Polsce, bedacy czescig miedzynarodowej Grupy Emil

Frey, jednej z najwiekszych firm motoryzacyjnych w Europie. Wyzwaniem marketingowym jest odréznienie

sie od innych dealerow BMW w Polsce.

GRUPA DOCELOWA:

Gtowna grupa: przedstawiciele wolnych zawodoéw (prawnik, lekarz, architekt).
Dodatkowa grupa: klienci z segmentu menedzerskiego w korporacjach.
Oczekiwania klientow: poszukiwanie komfortu uzytkowania, pewnosci prowadzenia oraz

dogodnych miejsc serwisowych (dealerstwa w ciggach komunikacyjnych).

WYROZNIKI BAWARIA MOTORS (USP):

Skala i dostepnosé: najwiekszy dealer BMW w Polsce z najwiekszym dostepnym stockiem
samochodéw (5 lokalizacji: Warszawa, Janki, Piaseczno, Katowice, Gdansk).

Stabilnosé partnera: przynaleznos$é¢ do duzej spotki, bedacej czescig Grupy Emil Frey,
najwiekszej grupy motoryzacyjnej w Europie.

Aktywnosci dla klientéw: duza liczba atrakcyjnych przedsiewzie¢ dla klientéw., jak Bawaria
Motors Track Day, czy Bawaria Motors TV.

Lokalizacja: dogodne miejsca serwisowe w ciggach komunikacyjnych (dealearstwa

w Warszawie, Jankach, Piasecznie, Katowicach, Gdansku).

CEL KAMPANII:
Odréznienie marki Bawaria Motors od konkurencyjnych dealeréow BMW w Polsce, poprzez podkreslenie

unikalnych przewag wynikajacych ze skali dziatania, stabilnosci i najwyzszego komfortu obstugi dla Klienta

Premium.

ZADANIE:
Opracowanie niestandardowego i skutecznego pomystu na komunikacje promujaca Bawaria Motors, ktéry

wskaze kluczowe korzysci wynikajace z wybrania najwiekszego dealera (skala, pewnos¢, komfort)

i skutecznie dotrze do grupy docelowej, pomagajac odrézni¢ sie od konkurenciji.

TONE OF VOICE MARKI:
Dynamiczny, nieformalny, inspirujgcy, autentyczny, zwiezty.

KANALY KOMUNIKACII:
Kanaty dowolne, z preferencja dla kanatéw digitalowych (w tym m.in. social media, wyszukiwarki, content

marketing, platformy wideo), warto wzig¢ takze pod uwage ambient ievent.

BUDZET:

50 000 zt - 100 000 zt (dopuszczamy zgtoszenia koncepcji wymagajacych wyzszego budzetu pod warunkiem

uzasadnieniaich potencjatu strategicznego i biznesowego)



