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REGULAMIN KONKURSU
KREATURA 2025

§1 ORGANIZATOR KONKURSU

. Konkurs niezaleznej kreacji w reklamie pod nazwg Kreatura 2025, zwany dalej Konkursem, jest prowadzony na

zasadach niniejszego regulaminu.

. Organizatorem Konkursu jest VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (ul. Idzikowskiego

16, 00-710 Warszawa) wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem:
0000038991, NIP: 5870200412, REGON: 190598398, kapitat zaktadowy 2.180.000 PLN, zwane dalej
Organizatorem.

. Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, grg ktoérej wynik zalezy

od przypadku, ani zadng inng przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U.
22009 r., nr 201, poz. 1540 z zm.).

. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
. Organizator przeprowadza Konkurs na stronie internetowej znajdujgcej sie pod adresem internetowym:

www.kreatura.pl i na platformie konkursowej nalezacej do Organizatora www.konkursy.media.com.pl (dalej
zwanej Strong Internetowg Konkursu).

. Konkurs jest ogtaszany w kanatach social media (m.in. Facebook: https://www.facebook.com/MMPonline), w

Internecie - na stronach i w innych miejscach, w ktérych prowadzona jest kampania marketingowa lub public
relations przez Organizatora lub na jego zlecenie).

§2 CEL, ORGANIZACJA | FINANSOWANIE KONKURSU

. Konkurs ma na celu wyréznienie i uhonorowanie polskiej sztuki reklamowej. Prace biorgce udziat w konkursie
oceniane sg pod katem oryginalnosci i innowacyjnosci pomystu oraz ponadprzecietnej jakosci wykonania.

. Konkurs jest finansowany ze srodkéw wiasnych Organizatora, srodkéw pozyskanych od uczestnikéw Konkursu,
a takze srodkéw pozyskanych od sponsoréw/partneréw.

. Termin zgtoszenia prac spetniajgcych warunki okreslone w §3 ponizej, ustala Organizator.

. Aktualny termin jest opublikowany i dostepny na stronie www.kreatura.pl.

. Organizator zastrzega mozliwos¢ przedtuzenia terminu zgtaszania prac.

§3 PRZEBIEG KONKURSU | UCZESTNICTWA

. Konkurs jest przeznaczony dla wszystkich agencji reklamowych, digital, BTL, eventowych, PR; domoéw
mediowych; marketeréw; retailerow; dostawcéw ustug marketingowych; firm produkcyjnych oraz
technologicznych, instytucji, organizacji spotecznych, NGO, studiéw filmowych, fotograficznych i graficznych
oraz indywidualnych twércow dziatajgcych w Polsce, a takze podmiotéw, na zlecenie, ktérych dana kampania
marketingowa zostata wykonana.

. Przedmiotem pracy konkursowej musi by¢é kampania reklamowa przedstawiona w formie zgtoszenia (“Praca
konkursowa”).

. Na konkurs mozna nadsyta¢ wszystkie Prace Konkursowe emitowane w przestrzeni publicznej pomiedzy 1
pazdziernika 2024, a 7 pazdziernika 2025 r., ktérych emisja zostata juz optacona (z wytgczeniem kategorii
Salon odrzuconych). Organizator dopuszcza mozliwos¢ przyjecia do konkursu kampanii rozpoczetej wczesniej
niz 1 pazdziernika 2024 r., a zakonnczonej do 7 pazdziernika 2025 r., pod warunkiem, Ze nie zostata ona
zgtoszona w poprzednich edycjach konkursu.

. Wymagane jest, aby pomysty do zgtaszanych Prac Konkursowych pochodzity od podmiotéw dziatajgcych w

Polsce, moga one dotyczy¢ kampanii na polski rynek, jak i rynki zagraniczne.

. Organizator dopuszcza tez udziat podmiotéw zagranicznych w konkursie, ktére zrealizowaty kampanie

adresowane do odbiorcéw w Polsce.

. Jak zgtosi¢ Prace Konkursows:

a) Przed przystgpieniem do wypetnienia formularzy i przygotowaniem prac prosimy o uwazne przeczytanie
regulaminu.
b) Opis Pracy Konkursowej powinien zawiera¢ krétkie informacje o celu dziatah komunikacyjnych oraz strategii.
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Konieczne sg takze informacje o uzytych formach reklamowych i mediach. Wyjasnienie idei kreatywnej jest
potrzebne tylko wtedy, jezeli istnieje obawa, ze w ramach prezentacji samej pracy, nie da sie tej idei w
sposob jasny przekazac jury. Podanie efektow dziatan komunikacyjnych jest opcjonalne.

c) Z platformy zgtoszeniowej, o ktérej mowa w ust. 7 ponizej lub ze strony www.kreatura.pl nalezy pobrac
template prezentacji zgtoszeniowej oraz uzupetni¢ zawarte w nim zapytania. Nastepnie nalezy dodaé
wypetniony template do plikdw zatgczonych w zgtoszeniu. Wypetniona prezentacja jest warunkiem
koniecznym do poddania zgtoszenia ocenie jurorskiej.

7. Uczestnik konkursu zgtaszajgcy prace dokonuje rejestracji online na platformie konkursowej
www.konkursy.media.com.pl poprzez strone konkursowg www.kreatura.pl (button ,zgtos$ prace”) poprzez:

a) zaznaczenie na stronie konkursowej, iz zapoznat sie z regulaminem,

b) wypetnienie formularzy oraz wgranie materiatéw (wypetniona prezentacja oraz inne materiaty ilustrujgce
zgtoszenie)

C) uiszczenie optaty z tytutu udziatu w Konkursie zgodnie z postanowieniami § 4 Regulaminu.

8. Prezentacje konkursowe dtuzsze niz 25 slajdéw lub przygotowane na innym templacie nie bedg rozpatrywane
przez jury, chyba, ze jury postanowi inaczej, wyrazajgc swojg wole w glosowaniu.

9. Materiaty nadestane na Konkurs NIE MOGA BYC OBRANDOWANE logotypem lub nazwg uczestnika
dokonujgcego zgtoszenia. Nazwa podmiotu nie moze sie rowniez pojawia¢ w nazwie zatgczonych plikéw - z
wylgczeniem kategorii ,Reklama wtasna” (kategoria dla reklam wtasnych agencji) oraz sytuaciji, gdy
zgtoszeniodawca reklamuje swoj wtasny brand. Jedynym miejscem, w ktérym powinna pojawié¢ sie nazwa lub
logotyp uczestnika dokonujgcego zgtoszenia, jest formularz zgtoszeniowy.

10. Organizatorzy akceptujg nastepujace pliki zwigzane ze zgtoszonymi pracami:

Specyfikacja plikow:
o Pliki tekstowe:
.pdf

o Pliki graficzne:

.Jjpg (full hd: 1920%1080 px)
.png (full hd: 1920x1080 px)
gif

o Pliki audio:

.MP3

o Pliki video:
kontener multimedialny: MP4
kodek video: H.264
kodek audio: MPEG3 (preferowany), MPEG2
rozdzielczo$¢ wideo: 1920x1080 px
rozmiar pliku: nie wigkszy niz 150MB przy maksymalnej dtugosci 3 min.
e Prezentacja:
pdf

11. Uczestnicy sg odpowiedzialni za zapewnienie, ze zgtoszenia oraz nadestane Prace Konkursowe nie bedg
naruszac¢ przepiséw obowigzujgcego prawa (w szczegolnosci, przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych), tajemnic handlowych lub postanowien o zachowaniu poufnosci oraz
praw osob trzecich.

12. Uczestnicy sg zobowigzani do uzyskania wszystkich zezwolen, zgdd, upowaznieh lub podjecia innych
niezbednych dziatan zwigzanych z ochrong praw osob trzecich. W szczegdlnosci uczestnicy powinni uzyskac
zgode na publikacje danych osobowych oraz wizerunku wszystkich oséb wskazanych w przestanym zgtoszeniu
oraz udostepnienia tych danych Organizatorom, a takze powiadomi¢ wszystkie osoby o zasadach przetwarzania
danych osobowych, o ktérych mowa w § 10 regulaminu.

13. Niewypetnienie przez uczestnika ktéregokolwiek z warunkéw opisanych w niniejszym paragrafie, a w
szczegolnosci brak optaty za zgtoszenie lub nadestanie zgtoszenia po uptywie terminu spowoduje dyskwalifikacje
lub odrzucenie zgtoszenia.

§4 OPLATY
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. Ustala sie nastepujace optaty za udziat w Konkursie:
| termin ,early birds”- 19 sierpnia - 8 wrzesnia 2025 r. - 3190 zt. netto (trzy tysigce sto dziewiecdziesiat)
Il termin ,standard” - 9 - 30 wrzesnia 2025 r. - 3490 zl. netto (trzy tysigce czterysta dziewiecdziesiat)
[l termin ,last call” do 7 pazdziernika 2025 r. - 3890 zt. netto (trzy tysigce osiemset dziewiecdziesiat)
+ 23% VAT za kazda zgtoszong prace w danej kategorii.
Dane do przelewu:
VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0.
ul. ldzikowskiego 16, 00-710 Warszawa
mBank SA, Ill Oddziat Korporacyjny Warszawa
90114020620000527672001004

. W tytule przelewu nalezy wpisa¢: optata za zgtoszenie Kreatura 2025 lub numer faktury

. Organizator umozliwia wniesienie optaty, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej réwniez za posrednictwem
zintegrowanego serwisu PayU SA z wykorzystaniem wszystkich funkcjonalnosci serwisu PayU.

. Jesli zgtoszenie obejmowac bedzie wiecej niz jedng kategorie, optaty bedg sumowane.

. Zgtoszenia sg bezptatne we wszystkich kategoriach dla freelanceréw - autoréw prac, ktorzy nie ukonczyli 26 lat
w dniu sktadania zgtoszenia. Prace zgtaszane w ramach niniejszego punktu regulaminu nie moga powstawac
przy wspétudziale agenciji lub dla agencji. Mogg by¢ to jedynie samodzielne prace mtodych freelanceréw dla
klientdow, marek, organizacji pozarzgdowych lub projekty artystyczne. Jedna osoba moze maksymalnie przestac
trzy zgtoszenia.

. Wspotzgtoszenie — Praca Konkursowa moze zostat zgtoszona zaréwno przez jeden podmiot, a w przypadku tych
Prac Konkursowych, w powstanie ktérych zaangazowane byto wiecej podmiotéw np. dwie agencje
marketingowe, Praca moze zostac zgtoszona przez kilka podmiotéw, z ktérych kazdy kolejny podmiot bedzie
wspotzgtaszajgcym Prace. Dodatkowa Optata za wspétzgtoszenie wynosi 500 zt netto za kazdy dodatkowy
podmiot. Gtéwny podmiot zgtaszajgcy tego rodzaju Prace zobowigzany jest do zapfaty catosci optat, tzn. jest on
zobowigzany do zaptaty Dodatkowej Optaty za wszystkie zgtoszone podmioty oraz optaty, o ktérej mowa w ust.
1 niniejszego paragrafu. .

. Ustala sie nastepujgce optaty za udziat w Gali wreczenia nagréd w Konkursie:

799 zt (siedemset dziewigédziesiat dziewiec) + 23% VAT za kazdy jednoosobowy bilet

Dane do przelewu: VFP Communications Ltd. Sp. z o.0. ul. Idzikowskiego 16, 00-710 Warszawa
mBank SA, Il Oddziat Korporacyjny Warszawa 90114020620000527672001004

W tytule przelewu nalezy wpisaé: optata za bilet(y) Kreatura 2025 lub numer faktury

. Kazdy Uczestnik lub Podmiot Zgtaszajacy niezaleznie od liczby prac zgtoszonych do konkursu otrzymuje jeden

bezptatny bilet na Gale.

. Wstep na Gale — wytgcznie za okazaniem biletu/zaproszenia w formie kodu QR.

§5 JURY

. Jury bedzie zlozone z przedstawicieli polskiej branzy reklamowej reprezentujgcych m.in. prase branzowa,
miedzynarodowe organizacje reklamy i mediéw, wybranych i zaproszonych do wspotpracy przez
Organizatora, W pracach jury bedzie uczestniczyt przedstawiciel organizatora jako niegtosujgcy moderator.

. Jury pracuje w dwéch grupach roboczych podzielonych zgodnie z dwoma gtéwnymi modutami kategorii:
“Media tradycyjne i cyfrowe” oraz “Kampanie specjalne i techniki kreatywne”.

. Jury oraz organizator majg prawo do wprowadzania zmian w regulaminie, polegajgcych na jego uzupetnieniu
badz uscisleniu w przypadku powstania niejasnosci zwigzanych z jedng z kategorii lub prac.

. Podejmowanie decyzji dotyczacych przebiegu Konkursu lub rozstrzygania watpliwosci, ktére mogg powsta¢ w
trakcie jego trwania nalezy do uprawnien Jury. W razie braku jednomysinej zgody pomiedzy cztonkami Jury,
decyzje podejmowane bedg zwykltg wiekszoscig gtoséw. W przypadku nierozstrzygniecia kwestii bedgcej
przedmiotem gtosowania Jury, decydujacy gtos ma przewodniczgcy Jury.

. Decyzja jurordéw jest ostateczna.

§6 KATEGORIE KONKURSOWE

. Lista kategorii konkursowych wraz z opisami i przyktadowymi dostepna jest pod adresem:
https://kreatura.pl/kategorie
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§7 OCENA ZGLOSZEN KONKURSOWYCH

. Prace Konkursowe nadestane zgodnie z zachowaniem warunkéw §3 Regulaminu zostang poddane ocenie

Jury.

. Zwyciezcy w poszczegoélnych kategoriach i podkategoriach zostang wytonieni w drodze gtosowania, przy czym

na jedng Prace Konkursowg przypada jedna statuetka Kreatury. W przypadku Prac Konkursowych, o ktéry mowa
w §4 ust.6 istnieje mozliwos¢ zamowienia za dodatkowa optatg w wysokosci 3950 zt/netto duplikatu statuetki
Kreatura 2025.

. Glosowanie wiekszoscig gloséw rozstrzygnie, czy w danej kategorii/podkategorii nagroda powinna by¢

przyznana, czy nie.

. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody Kreatura 2025 w poszczegdlnych

podkategoriach lub kategoriach (jesli te nie posiadajg podkategorii) jezeli taka decyzja zostanie podjeta przez
Jury.

. Jurorzy majg prawo przyznania jednej nagrody gtéwnej w danej podkategorii lub kategorii (jesli ta nie posiada

podkategorii) oraz dowolnej ilosci wyréznien.

. Najlepszej sposrod wszystkich prac nagrodzonych statuetkg Kreatury moze zosta¢ przyznane grand prix.

. Grand Prix zostanie przyznane wiekszoscig gtoséw jurorow.

. Do grand prix nie bedg kwalifikowane prace z kategorii: Kampania spoteczna/CSR, Open, Salon odrzuconych.
. Na wszystkich etapach obrad Jury wykluczeniu podlegajg jurorzy, bedgcy jednoczesnie przedstawicielem

Zgtaszajgcego/Uczestnika konkursu lub klienta lub w inny sposéb wspotuczestniczyli w wykonaniu catej bgdz
czesci zgtoszonej pracy.

10. Decyzja jurordow jest ostateczna.
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1. Jurorzy mogg przyznaé¢ nagrode specjalng poprawnie zgtoszonej pracy, ktéra w ich opinii zastuguje na
wyjgtkowe wyrdznienie.

§8 OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

. Ogtoszenie wynikow Konkursu oraz wreczenie nagrod nastgpi podczas gali konkursowej — 20 listopada 2025.
. Organizator zastrzega sobie prawo do decyzji o publikacji lub nie wynikéw Konkursu w $rodkach

masowego przekazu - w prasie, radiu, telewizji oraz internecie.

. Uczestnicy wyrazajg niniejszym zgode na prezentacje nadestanych prac w mediach m.in, ,Media Marketing

Polska” i danych zawartych w zgtoszeniu w celu propagowania idei Konkursu, poza materiatami wyraznie
zastrzezonymi w formie publikacji zwigzanych z konkursem Kreatura (np. przeglad case study, itd.).

. W przypadku gdy zgtoszeniodawca nie wyraza zgody na publikacje danych zawartych w zgtoszeniu prosimy o

kontakt z Organizatorem.

. Z chwilg przestania Prac Konkursowych Organizatorowi za posrednictwem Strony Konkursowej, Uczestnik

udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieodptatnej licencji do Prac (,Utwory”), bez ograniczen czasowych
oraz terytorialnych, wraz z prawem udzielenia sublicencji na rzecz oséb oraz podmiotéw trzecich, na
nastepujacych polach eksploatac;i:

a) wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy Utworéw, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa, w tym na egzemplarzach czasopism wydawanych przez
Organizatora m.in, ,Media Marketing Polska” w réwniez w wersji elektronicznej w celu propagowania idei
Konkursu;

b) publiczne udostepnianie Utworow w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym stronach internetowych i platformach, w szczegdlnosci na portalach oraz
serwisach spotecznosciowych Organizatora w celu propagowania idei Konkursu ;

c) wykorzystanie Utwordw i jego fragmentow dla potrzeb prowadzenia promocji i reklamy Organizatora oraz
wydawnictw Organizatora w celu propagowania idei Konkursu, w formie reklamy prasowej, telewizyjnej,
kinowej, zewnetrznej i internetowej, na dowolnych stronach i domenach internetowych i w serwisach
mobilnych, iinnych formach promocji na polach eksploatacji wskazanych lit. a) — b)

. Uczestnik o$wiadcza, ze dysponuje pisemng zgodg oséb, ktérych wizerunek utrwalono na Utworach

zgtoszonych przez Uczestnika do Konkursu, na rozpowszechnianie przez Organizatora wizerunku tych oséb w
zakresie wskazanym w ust. 4.9 powyze;.

. Zwyciezcy i nominowani wyrazajg zgode na dostarczanie, w razie potrzeby, organizatorowi prac w formie

nadajgcej sie do publikacji lub na wystawe.
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§9 ODPOWIEDZIALNOSC

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa lub
jakichkolwiek praw osdb trzecich, a w szczegdlnosci dobr osobistych, w tym danych osobowych, praw autorskich
oraz praw pokrewnych, a takze praw witasnosci przemystowej, w zwigzku z otrzymaniem zgtoszen nadestanych
na Konkurs oraz ich wykorzystaniem na potrzeby Konkursu, co w szczegdlnosci obejmuje ich ocene oraz
publiczng prezentacje podczas Gali konkursowej. Ponadto Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
prawdziwos$c¢ lub rzetelnos¢ danych, informacji lub materiatéw zawartych w zgtoszeniach.

. Wszelka odpowiedzialnos¢ za prawdziwos¢ oraz rzetelnos¢ informaciji lub danych zawartych w zgtoszeniu, a
takze za naruszenie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa lub praw oséb trzecich w zwigzku z
nadestaniem zgtoszenia spoczywa na uczestnikach.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za wyptate honorariéw ani innych opfat lub wynagrodzen w zwigzku z
wykorzystaniem prac zawartych w zgtoszeniach w sposéb opisany w niniejszym regulaminie.

. Wglad do zgtoszonej pracy majg tylko i wytgcznie Organizator konkursu oraz cztonkowie Jury.

§10 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

. Zgodnie z art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016
r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych)
(,RODQ?”), niniejsza sekcja Regulaminu okresla zasady przetwarzania danych osobowych uczestnikéw,
pracownikéw lub wspétpracownikéw uczestnikéw, a takze ich reprezentantéw, ktére zostang zawarte w tresci
zgtoszen, korespondencji prowadzonej w zwigzku z Konkursem oraz innej dokumentacji, ktéra moze powstaé w
ramach jego trwania (np. dokumentacja zwigzana z obradami jury).

. Niezaleznym administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest VFP
Communications Ltd. Sp. z 0.0.. Z Administratorami danych mozna skontaktowac sie pod adresem:
informacja@media.com.pl

. Administrator przetwarza dane osobowe w nastepujgcych celach i w zwigzku z nastepujgcymi podstawami

prawnymi:

3.1 Cel - organizacja konkursu:
a. dane osobowe uczestnika bedgcego osobg fizyczng — na podstawie przestanki niezbednosci do realizacji
umowy zawartej w zwigzku z akceptacjg Regulaminu Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);
b. dane osobowe s3 przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkow
prawnych cigzacych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub wtasciwymi
przepisami z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);
c. dane osobowe w postaci wizerunku utrwalonego podczas Gali — na podstawie przestanki prawnie
uzasadnionego interesu Administratora polegajgcego na promocji Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

3.2 Cel - wypetnienie obowigzkéw ustawowych:
dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych
cigzgcych na Administratorze w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub wiasciwymi przepisami z
zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);

3.3 Cel - ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniami:
dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego interesu (art. 6 ust. 1 lit. f
RODO).

3.4. Cel przekazywanie informacji promujgcych dziatalno$¢ Organizatora:
a. przekazywania informacji promujgcych dziatalnos¢ Organizatora przy wykorzystaniu podanego przez
Uczestnika adresu e-mail oraz numeru telefonu, o ile Uczestnik wyrazi na to dobrowolng zgode (art. 6 ust. 1
lit. a RODO) oraz bez wykorzystywania wymienionych srodkéw komunikacji elektronicznej (art. 6 ust. 1 lit. f
RODO - gdzie prawnie uzasadnionym interesem Administratora jest prowadzenie dziatan marketingowych
promujgcych jego dziatalnos¢)
b. przekazywania informacji promujacych dziatalnos¢ sponsorow i/ lub partneréw Organizatora przy
wykorzystaniu podanego przez Uczestnika adresu e-mail oraz numeru telefonu, o ile Uczestnik wyrazi na to
dobrowolng zgode (art. 6 ust. 1 lit. a RODO)

3.5. Cel statystyczny —
dane osobowe sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit f RODO - gdzie przez prawnie uzasadniony
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interes Administratora nalezy rozumie¢ potrzebe posiadania informaciji statystycznych o dziataniach przez
niego prowadzonych, co pozwala Administratorowi na usprawnienie prowadzonych przez niego dziatan)
4. W przypadku, gdy dane osobowe nie zostaty zebrane bezposrednio od oséb, ktérych dotyczg, Administrator
otrzymat je od uczestnika bedgcego pracodawcy lub wspétpracownikiem tych oséb.

5. W zakresie wymaganym przez stosowne przepisy o ochronie danych osobowych, osobom, ktérych dane dotycza,
przystugujg wszystkie prawa dotyczgce ich danych osobowych. Sg to prawa do:

a. zadania dostepu do danych osobowych;

b. uzyskania kopii danych osobowych;

c. sprostowania niepoprawnych lub niekompletnych danych osobowych;

d. usuniecia danych osobowych;

e. ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

f. przenoszenia danych osobowych;

g. do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie uzasadnionego
interesu.

6. Prawa wspomniane w ust. 5 powyzej nie majg charakteru bezwzglednego i podlegajg ograniczeniom wskazanym
w odpowiednich przepisach prawa.

7. Administrator przetwarza dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Konkursem przez okres niezbedny do
realizacji celéw, dla ktérych dane zostaty zebrane, przez okres, w ktérym sg one niezbedne do zabezpieczenia
praw Administratora lub przez okres wymagany przepisami prawa. Administrator moze przechowywac¢ dane
osobowe przez kilka lat po zakonczeniu Konkursu. Tytutem przykfadu, Administratorzy moga przechowywac
dane osobowe zgodnie z ponizszymi zasadami:

a. dane osobowe zwigzane ze zgtoszeniem do Konkursu — przez 1 rok od dnia zakohczenia Konkursu;
b. zgodnie z okresem przedawnienia roszczen — przez maksymalnie 6 (szesc¢) lat od zakonczenia roku
kalendarzowego, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne

c. zgodnie z przepisami prawa podatkowego i przepisami o rachunkowosci, Administratorzy mogg
przechowywac informacje rozliczeniowe przez 5 (pie¢) lat od zakonczenia roku obrotowego, w ktérym
powstato zobowigzanie podatkowe lub nastepujacego po roku obrotowym, ktérego dotyczyty dokumenty
ksiegowe zawierajgce.

8. Administrator moze udostepnia¢ dane osobowe nastepujgcym kategoriom odbiorcow:

a. podmiotom wspomagajgcym organizacje Konkursu (np. organizatorom gali);
b. podmiotom wspomagajgcym procesy biznesowe Administratoréw w zakresie wsparcia technicznego,
utrzymania infrastruktury IT, Swiadczenia ustug informatycznych, prawnych, ksiegowych lub ustug kurierskich.

9. Administrator nie przekazujg danych osobowych poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

10. Wszystkim osobom, ktérych dane osobowe sg przetwarzane w zwigzku z Konkursem, przystuguje prawo do
ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wiecej informacji znajduje sie na stronie
Organu: https://uodo.gov.pl/).

§11 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie zwraca zgtoszenh nadestanych w zwigzku z Konkursem.

2. Wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem powinna by¢ kierowana na adres siedziby Organizatorow.

3. Organizator konkursu ma prawo do wprowadzania zmian w regulaminie, polegajgcych na jego uzupetnieniu badz
uécisleniu w przypadku powstania niejasnosci zwigzanych z jedng z kategorii lub prac oraz w przypadku wniosku
zgtoszonego przez Jury.

4. Zmiany regulaminu ogtaszane beda na Stronie Internetowej Konkursu.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia Uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku naruszenia
przez Uczestnika postanowien niniejszego Regulaminu.

6. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy spetniajg warunki okreslone w Regulaminie
Konkursu i w przepisach prawa.

7. Wszelkie spory mogace wynikng¢ w zwigzku z realizacjg Konkursu bedg rozstrzygane przez wtasciwy sad
powszechny, w oparciu o przepisy prawa polskiego
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