INTERNAL

SKODA

BRIEF SKODA x KREATURA X
EMPOWER COMMUNITIES - 60+

TtO

W 2023 roku marka Skoda wprowadzita nowe pozycjonowanie oraz identyfikacje wizualng. Komunikacja
marki Skoda jest oparta o idee Explore more - Skoda jest Smiatym towarzyszem w okrywaniu: nie tylko
odkrywaniu nowych miejsc, ale takze swoich umiejetnosci, pasiji.

W ramach filaru Empower communities, marka chce wesprze¢ grupe oséb 60+, ktéra do tej pory nie byta
corem komunikacji. Osoby te sa szczegdlng, czesto zapominang i pomijana przez wiele marek grupa wiekowa.
S3 zmotywowane i dysponujg nadmiarem wolnego czasu, ale czesto nie potrafig go sami zagospodarowac,

Skoda oferuje im mobilnos¢ (takze poprzez oferte finansowa), zacheca do nowych do$wiadczen i docenia ich
che¢ odkrywania.

GRUPA DOCELOWA

Osoby 60+, otwarte na $wiat i nowe do$wiadczenia, aktywne.

CELE

1. Pokazanie mobilnosci jako drogi do odkrywania i rozwijania pasji oraz prezentacja marki jako
wspierajacej grupe 60+,

2. Zachecenie do zakupu nowego samochodu marki w oparciu 0 howe pozycjonowanie.

3. Prezentacja Skody Kamiq i jej cech produktowych, dopasowanych do potrzeb tej grupy.

ZADANIE

Koncept kreatywny adresowany do grupy docelowej 60+, w zgodzie z pozycjonowaniem marki ,Explore
more”:

Mandatories - Angazujaca historia o odkrywaniu i realizacji pasji.

KANALY

Kampania mozliwa do przeprowadzenia we wszystkich mediach. Zaproponuj najlepsze wedtug Ciebie kanaty
do komunikacji. Mozesz mysle¢ szeroko, crossmediowo ale takze mozesz skoncentrowac sie na jednym
wybranym kanale komunikacji i zaproponowac akcje taktyczna. Decyzja nalezy do Ciebie.

BUDZET

No limit



