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REGULAMIN KONKURSU KREATURA

§ 1 ORGANIZATOR KONKURSU

. Konkurs niezaleznej kreacji w reklamie pod nazwa Kreatura 2023, zwany dalej Konkursem, jest prowadzony na
zasadach niniejszego regulaminu.

. Organizatorem Konkursu jest VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (ul. Idzikowskiego 16, 00-
710 Warszawa) wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem: 0000038991, NIP:
5870200412, REGON: 190598398, kapitat zaktadowy 180.000 PLN, zwana dalej Organizatorem.

§ 2 CEL, ORGANIZACJA | FINANSOWANIE KONKURSU

. Konkurs ma na celu wyréznienie i uhonorowanie polskiej sztuki reklamowej. Prace biorace udziat w konkursie
oceniane s3 pod katem oryginalnosci i innowacyjnosci pomystu oraz ponadprzecietnej jakosci wykonania.

. Konkurs jest finansowany ze srodkéw wtasnych Organizatora, srodkéw pozyskanych od uczestnikédw Konkursu, a
takze srodkéw pozyskanych od sponsoréw/partneréw.

. Termin zgtoszenia prac spetniajgcych warunki okreslone w §3 ponizej, ustalajg Organizatorzy. Aktualny termin jest
opublikowany i dostepny na stronie www.kreatura.pl. Organizatorzy zastrzegajg mozliwos¢ przedtuzenia terminu
zgtaszania prac.

§ 3 UCZESTNICY KONKURSU

. Konkurs jest przeznaczony dla wszystkich agencji reklamowych, digital, BTL, eventowych, PR ; doméw mediowych;
marketeréw; retaileréw; dostawcéw ustug marketingowych; firm produkcyjnych oraz technologicznych, instytucji,
organizacji spotecznych, NGO, studiow filmowych, fotograficznych i graficznych oraz indywidualnych twércéw
dziatajacych w Polsce

. Na konkurs mozna nadsytac¢ wszystkie prace emitowane pomiedzy 1 pazdziernika 2022, a 18 pazdziernika 2023 r.,
ktérych emisja zostata juz optacona (z wytaczeniem kategorii Salon odrzuconych). Organizator dopuszcza mozliwosc¢
przyjecia do konkursu kampanii rozpoczetej wczesniej niz 1 pazdziernika 2022 r., a zakoriczonej do 18 pazdziernika
2023 r., pod warunkiem, Ze nie zostata ona zgtoszona w poprzednich edycjach konkursu.

Wymagane jest, aby pomysty do zgtaszanych prac pochodzity od podmiotéw dziatajacych w Polsce, moga one
dotyczyé kampanii na polski rynek jak i rynki zagraniczne. Organizator dopuszcza tez udziat podmiotéw zagranicznych
w konkursie, ktore zrealizowaty kampanie adresowane do odbiorcow w Polsce.

. Jak zgtosié prace:
3a. Przed przystapieniem do wypetnienia formularzy i przygotowaniem prac prosimy o uwazne przeczytanie
regulaminu.

3b. Opis pracy powinien zawiera¢ krotkie informacje o celu dziatan komunikacyjnych oraz strategii. Konieczne s3
takze informacje o uzytych formach reklamowych i mediach. Wyjasnienie idei kreatywnej jest potrzebne tylko
wtedy, jezeli istnieje obawa, ze w ramach prezentacji samej pracy, nie da sie tej idei w sposéb jasny przekazaé
jury. Podanie efektéw dziatan komunikacyjnych jest opcjonalne.

3c. Z platformy zgtoszeniowej lub ze strony www.kreatura.pl nalezy pobraé template prezentacji zgtoszeniowej oraz
uzupetni¢ zawarte w nim zapytania. Nastepnie nalezy doda¢ wypetniony template do plikéw zataczonych w z
gltoszeniu. Wypetniona prezentacja jest warunkiem koniecznym do poddania zgtoszenia ocenie jurorskie;j.

Uczestnik konkursu zgtaszajacy prace dokonuje rejestracji online na platformie konkursowej
www.konkursy.media.com.pl poprzez strone konkursowa www.kreatura.pl (button ,zgto$ prace”) poprzez:

a) zaznaczenie na stronie konkursowej, iz zapoznat sie z regulaminem,
b) wypetnienie formularzy oraz
¢) wagranie materiatéw (wypetniona prezentacja oraz inne materiaty ilustrujgce zgtoszenie)
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d) uiszczenie optaty z tytutu dziatu w Konkursie zgodnie z postanowieniami § 4 Regulaminu.

5. Materiaty nadestane na Konkurs NIE MOGA BYC OBRANDOWANE logotypem lub nazwa uczestnika dokonujacego
zgloszenia - z wytaczeniem kategorii ,Reklama wiasna” (kategoria dla reklam wtasnych Agenciji) oraz sytuacji,
gdy zgtoszeniodawca reklamuje swoj wtasny brand. Jedynym miejscem, w ktérym powinna pojawic sie nazwa lub
logotyp uczestnika dokonujacego zgtoszenia, jest formularz zgtoszeniowy.

6. Organizatorzy akceptujg nastepujace pliki zwigzane ze zgtoszonymi pracami: Specyfikacja plikow:
a) Pliki tekstowe:
- .Ixt
- .odt
- .doc
- .docx
- .pdf
b) Pliki graficzne:
- .jpg (full hd: 1920x1080 px)
- .png (full hd: 1920x1080 px)
- .tff (CMYK, 300 dpi)
- .gif
c) Pliki audio:
-.MP3
d) Pliki video:
- kontener multimedialny: AVI, MOV, MP4 (Uwaga! nie przyjmujemy filméw w formacie ASF, WMV)
- kodek video: XVID (preferowany), MPEG4, H.264
- kodek audio: MPEG3 (preferowany), MPEG2
- rozdzielczo$¢ wideo: 1920x1080 px
- rozmiar pliku: nie wiekszy niz 500 MB
- dtugosc filméw maksymalnie do 3 min
e) Prezentacja:
-.ppt
- .pptx
7. Uczestnicy sg odpowiedzialni za zapewnienie, ze zgtoszenia oraz nadestane prace nie beda naruszac przepiséw

obowigzujacego prawa (w szczegolnosci, przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych), tajemnic handlowych lub postanowien o zachowaniu poufnosci oraz praw oséb trzecich.

8. Uczestnicy sg zobowiazani do uzyskania wszystkich zezwolen, zgdéd, upowaznien lub podjecia innych niezbednych
dziatan zwigzanych z ochrong praw oséb trzecich. W szczegélnosci uczestnicy powinni uzyskaé¢ zgode na publikacje
danych osobowych wszystkich oséb wskazanych w przestanym zgtoszeniu oraz udostepnienia tych danych
Organizatorom, a takze powiadomié wszystkie osoby o zasadach przetwarzania danych osobowych, o ktérych mowa
w § 10 regulaminu.

9. Niewypetnienie przez uczestnika ktéregokolwiek z warunkéw opisanych w niniejszym paragrafie, a w szczegoélnosci
brak optaty za zgtoszenie lub nadestanie zgtoszenia po uptywie terminu spowoduje dyskwalifikacje lub odrzucenie
zgtoszenia.

§ 4 OPLATY

1. Ustala sie nastepujace optaty za udziat w Konkursie:
2890 zt (dwa tysigce osiemset dziewieddziesiat ztotych) + 23% VAT za kazda zgtoszona prace w danej kategorii.
Dane do przelewu:
VFP Communications Ltd. Sp. z o.0.
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2. W tytule przelewu nalezy wpisaé: optata za zgtoszenie Kreatura 2023

. Jesli zgtoszenie obejmowac bedzie wiecej niz jedna kategorie, optaty bedg sumowane.

4. Zgloszenia sg bezptatne we wszystkich kategoriach dla freelanceréw - autorow prac, ktoérzy nie ukonczyli 26 lat w

dniu skfadania zgtoszenia. Prace zgtaszane w ramach niniejszego punktu regulaminu nie moga powstawaé przy
wspotudziale agencji lub dla agencji. Mogg by¢ to jedynie samodzielne prace miodych freelancerow dla klientéw,
marek, organizacji pozarzadowych lub projekty artystyczne. Jedna osoba moze maksymalnie przestac trzy zgtoszenia.

§ 5 JURY

. Jury bedzie ztozone z przedstawicieli polskiej branzy reklamowej reprezentujacych m.in. prase branzowa,
miedzynarodowe organizacje reklamy i mediéw. W pracach jury bedzie uczestniczyt przedstawiciel organizatora jako
niegtosujacy moderator.

. Jury oraz organizator maja prawo do wprowadzania zmian w regulaminie, polegajacych na jego uzupetnieniu badz
uscisleniu w przypadku powstania niejasnosci zwigzanych z jedna z kategorii lub prac.

. Podejmowanie decyzji dotyczacych przebiegu Konkursu lub rozstrzygania watpliwosci, ktére moga powstaé w trakcie
jego trwania nalezy do uprawnien Jury. W razie braku jednomysinej zgody pomiedzy cztonkami Jury, decyzje
podejmowane bedg zwykta wiekszoscia gtosow. W przypadku nierozstrzygniecia kwestii bedacej przedmiotem
gtosowania Jury, decydujacy gtos ma przewodniczacy Jury. Decyzja juroréw jest ostateczna.

§ 6 KATEGORIE KONKURSOWE

. Film - spoty reklamowe marek, a takze inne formy jak filmy promocyjne stacji TV czy klipy muzyczne.
a. TV/kino
b. wideo w internecie

2. Prasa - reklama w dziennikach i magazynach oraz wydawnictwach custom publishing.

3. Outdoor/indoor(OOH) - wszystkie formy reklamy na nosnikach OOH analagowych, takze mniej standardowe formy
jak np. murale.

. DOOH (Digital out of Home) - nosniki cyfrowe zaréwno outdoor jak i indoor

. Radio - reklama w stacjach radiowych, takze reklama audio w stacjach internetowych i na platformach
streamingowych, niestandardowe projekty ze stacjami radiowymi.

. Digital
a. serwis/aktywacja na WWW - zgtasza¢ mozna kreatywne projekty stron kampanii oraz aktywacje prowadzone
bezposrednio na stronie internetowej, np. konkursy, loterie
b. social media - kampanie prowadzone w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem elementéw branded
content, copywritingu, implementacji aplikacji w celu budowania zaangazowania
c. kampania zintegrowana digital - kampania wykorzystujaca minimum trzy typy mediéw w internecie, np. social
media, aplikacja mobilna, display, mailing, WWW, YouTube, formaty wideo itd.
d. aplikacje mobilne/gry - podkategoria dla twércow najlepszych aplikacji na urzadzenia mobilne i gier pod kampanie
reklamowe; aplikacje i gry moga by¢ czescig kampanii, ale nie muszg by¢ obrandowane
e. AR i VR - projekty marketingowe, ktérych gtéwnym elementem jest wykorzystanie rozszerzonej lub wirtualnej
rzeczywistosci,

. Influencer marketing - projekty z zaangazowaniem influenceréw, dziatajacych w réznych kanatach, w tym
Facebooka, YouTube, Instagrama, Linkedina, TikToka, Twitcha i blogosfery.

. Event - wydarzenia dla marek, wydarzenia B2B, imprezy wewnetrzne dla firm
a. Eventy na zywo z udziatem publicznosci
b. Eventy online i hybrydowe
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. Gaming - projekty marketingowe adresowane do graczy, wykorzystujace gry jako gtéwny motyw komunikacji czy

technologie zawartg w grach.
Ambient - nietypowe projekty w przestrzeni miejskiej, realizowane poza systemowymi nosnikami OOH.
Design - projekty wyrézniajace sie wyjatkowa forma plastyczna i uzytecznoscia.

Kampania - kampania powinna zawiera¢ minimum trzy egzekucje (kreacje), ktore zastosowano w minimum dwoch
mediach. Reklama telewizyjna oraz kinowa traktowane s3 jako jedno medium.

Materiaty promocyjne

a. opakowania

b. POS

c. gadzety

d. direct mail (e-mail, broszura etc.)

Content marketing (wszystkie media)

a. branded content - dziatania, ktérych gtéwnym celem jest stworzenie atrakcyjnych dla odbiorcy tresci, zwigzanych z
marka, do ktorych przekazu moga byé nastepnie uzyte r6zne media

b. lokowanie produktu

c. projekty celebryckie - projekty content marketingu przy wspoétpracy z celebrytami

Podcasty - kategoria, w ktérej mozna zgtosi¢ jeden z odcinkow serii (sezonu) kreatywnie przygotowywanego
podcastu.

a. podcast ze Swiata mediéw i reklamy - produkcje zawierajace autopromocje bez udziatu reklamodawcy.
Przygotowane przez agencje, domy mediowe, media, instytucje lub osoby prywatne, poszerzajace wiedze o
marketingu i reklamie

b. podcast szyty na miare - produkcje audio przygotowane na zlecenie reklamodawcy lub przez samego
reklamodawce

c. podcast open - kreatywne produkcje audio o charakterze hobbystycznym, amatorskim, non-profit lub inne bez
udziatu reklamodawcéw. Zgtoszenia do tej podkategorii sa bezptatne.

Kampania public relations - dziatania komunikacyjne dla marek, firm, instytucji, idei z wykorzystaniem narzedzi PR,
takich jak komunikacja z dziennikarzami, liderami opinii oraz narzedzi digital, social czy event.

Techniki

a. muzyka

b. zdjecia filmowe

c. scenografia

d. kostiumy

e. animacja

f. rezyseria

g. fotografia

h. ilustracja

i. web design

j. innowacja w produkgji

Kampania spoteczna/CSR

a. kampanie spoteczne organizacji pozarzadowych i instytucji panstwowych (wszystkie media)
b. dziatania CSR firm i marek (w tym kampanie o charakterze spotecznym w mediach)

Kampania employer branding/HR - dziatania promujace wizerunek pracodawcy, adresowane do potencjalnych i
obecnych pracownikow.

Kampania/projekt niskobudzetowy (wszystkie media i techniki) - kampanie i projekty ktore wyrézniaja sie
innowacyjnym i efektywnym wykorzystaniem budzetu, niewielkiego na tle kategorii lub w ramach danego medium
czy techniki.

Reklama wtasna (wszystkie media) - dziatania reklamowe, w ktérych nie ma wyodrebnionego zewnetrznego klienta
oraz wszystkie reklamy wtasne agencji.
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. Open - kategoria dla kampanii lub pojedynczych prac, trudnych do zakwalifikowania do powyzszych kategorii.

. Salon odrzuconych - kategoria oceniajaca projekty, ktére zostaty przedstawione klientom, jednak nie zostaty przez
nich zaakceptowane.

. Kreatura X - w tej kategorii moga brac¢ udziat twoércy lub teamy (przy czym wiek kazdego z nich nie moze przekraczac lat
30) pochodzacy z agencji reklamowych, freelancerzy, agencji marketingowych, domoéw mediowych, firm i ich marek,
studiow filmowych, fotograficznych i graficznych, indywidualnych twoércow dziatajgcych w Polsce. Na konkurs mozna
nadsytac prace bedace odpowiedzig na przygotowany brief stanowiacy zatacznik nr 1. do regulaminu. Zgtoszenia do tej
podkategorii sg bezptatne

§ 7 OCENA ZGEOSZEN KONKURSOWYCH
1. Prace nadestane zgodnie z zachowaniem warunkéw § 3 Regulaminu zostang poddane ocenie Jury.

2. Zwyciezcy w poszczegdlnych kategoriach i podkategoriach zostang wytonieni w drodze gtosowania.

3. Glosowanie wiekszoscig gtoséw rozstrzygnie, czy w danej kategorii/podkategorii nagroda powinna by¢ przyznana, czy
nie.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody Kreatura 2023 w poszczegélnych podkategoriach lub
kategoriach (jesli te nie posiadajg podkategorii) jezeli taka decyzja zostanie podjeta przez Jury.

. Jurorzy maja prawo przyznania jednej nagrody gtéwnej w danej podkategorii lub kategorii (jesli ta nie posiada
podkategorii) oraz dowolnej ilosci wyrdznien.

. Najlepszej sposrod wszystkich prac nagrodzonych statuetka Kreatury moze zostaé przyznane grand prix.
a. Grand Prix zostanie przyznane wiekszoscig gtoséw juroréow.
b. Do grand prix nie beda kwalifikowane prace z kategorii: Kampania spoteczna/CSR, Open, Salon odrzuconych.

. Na wszystkich etapach obrad Jury wykluczeniu podlegajg jurorzy, bedacy jednoczesnie przedstawicielem
Zgtaszajgcego/Uczestnika konkursu lub klienta lub w inny sposéb wspétuczestniczyli w wykonaniu catej badzZ czesci
zgtoszonej pracy.

§ 8 OGLOSZENIE WYNIKOW KONKURSU

. Ogtoszenie wynikdéw Konkursu oraz wreczenie nagrod nastapi podczas gali konkursowej.

. Organizator zastrzega sobie prawo opublikowania wynikéw Konkursu w srodkach masowego przekazu - w prasie,
radiu, telewizji oraz internecie.

. Uczestnicy wyrazaja niniejszym zgode na prezentacje nadestanych prac w mediach m.in, ,Media Marketing Polska” i
danych zawartych w zgtoszeniu w celu propagowania idei Konkursu, poza materiatami wyraznie zastrzezonymi. W
przypadku gdy zgtoszeniodawca nie wyraza zgody na publikacje danych zawartych w zgtoszeniu prosimy o kontakt z
organizatorem.

. Zwyciezcy i nominowani wyrazaja zgode na dostarczanie, w razie potrzeby, organizatorowi prac w formie nadajacej
sie do publikacji lub na wystawe.

. Ustala sie nastepujace optaty za udziat w gali:
67912t (szes$éset siedemdziesiat dziewie¢ ztotych) + 23% VAT za osobe.

. Wstep na Gale - wytacznie za okazaniem biletu/zaproszenia.

§ 9 ODPOWIEDZIALNOSC
. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa lub
jakichkolwiek praw oséb trzecich, a w szczegélnosci débr osobistych, w tym danych osobowych, praw autorskich
oraz praw wilasnosci przemystowej, w zwigzku z otrzymaniem zgtoszen nadestanych na Konkurs oraz ich
wykorzystaniem na potrzeby Konkursu, co w szczegdlnosci obejmuje ich ocene oraz publiczng prezentacje podczas
Gali konkursowej. Ponadto Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za prawdziwos¢ lub rzetelno$é¢ danych,
informacji lub materiatéw zawartych w zgtoszeniach.
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2. Wszelka odpowiedzialno$¢ za prawdziwos$¢ oraz rzetelnosé informacji lub danych zawartych w zgtoszeniu, a takze za
naruszenie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa lub praw oséb trzecich w zwigzku z nadestaniem
zgtoszenia spoczywa na przedsiebiorcach nadsytajacych zgtoszenia.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za wyptate honorariéw ani innych optat lub wynagrodzen w zwigzku z
wykorzystaniem prac zawartych w zgtoszeniach w sposéb opisany w niniejszym regulaminie.

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatalno$¢ Poczty Polskiej oraz podmiotéw $wiadczacych ustugi
kurierskie.

5. Uczestnicy gali offline zobowigzani sg do przestrzegania Srodkéw bezpieczenstwa okreslonych przez organizatorow i
biorg udziat w gali na wtasna odpowiedzialno$é. Organizator przygotuje gale zgodnie z aktualnymi wytycznymi i

rekomendowanymi $srodkami bezpieczenstwa wynikajacymi z obowigzujacych przepiséw prawa.

6. Organizator moze odwota¢ lub zakonczy¢ Gale Offline w kazdym czasie z powodu zaistnienia okolicznosci
stanowiacych site wyzsza. Przez site wyzszg nalezy rozumie¢ zdarzenia o charakterze nadzwyczajnym, niemozliwe
do przewidzenia i/lub zapobiezenia w chwili zawarcia Umowy, takie jak np. kleski zywiotowe, akty terrorystyczne,
orzeczenia wtadz panstwowych lub samorzadowych, wojny, strajki generalne lub lokalne, epidemie/pandemie,
awarie i katastrofy techniczne.

7. W razie odwotania Gali z powodéw o powodu zaistnienia okolicznosci stanowiacych site wyzszg, Uczestnikowi nie
przystuguja wobec Organizatora jakiekolwiek roszczenia, z wyjatkiem roszczenia o zwrot kosztow biletow.

8. Wglad do zgtoszonej pracy maja tylko i wytacznie Organizatorzy Konkursu Kreatura oraz cztonkowie Jury Konkursu.

9. W przypadku, gdy uczestnik zamieszcza w zgtoszeniu zawarte informacje stanowigce dane osobowe pracownikéw,
wspotpracownikéw lub reprezentantéw uczestnika, uczestnik przed przestaniem zgltoszenia powinien zapoznaé te
osoby z zasadami przetwarzania danych osobowych wskazanymi w tresci §10.

§ 10 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Zgodnie z art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne rozporzadzenie o ochronie danych) (,RODO”),
niniejsza sekcja Regulaminu okres$la zasady przetwarzania danych osobowych uczestnikéw, pracownikéw lub
wspotpracownikow uczestnikéw, a takze ich reprezentantow, ktére zostang zawarte w tresci zgtoszen,
korespondencji prowadzonej w zwigzku z Konkursem oraz innej dokumentacji, ktéra moze powstaé¢ w ramach jego
trwania (np. dokumentacja zwigzana z obradami jury).

2. Niezaleznymi administratorami danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest VFP
Communications Ltd. Sp. z 0.0.. Z Administratorami danych mozna skontaktowac sie pod adresem:
informacja@media.com.pl

3. Administratorzy przetwarzaja dane osobowe w nastepujacych celach i w zwigzku z nastepujacymi podstawami
prawnymi:

3.1. Cel - organizacja konkursu:

a. dane osobowe uczestnika bedgcego osobg fizyczng - na podstawie przestanki niezbednosci do realizacji umowy
zawartej w zwigzku z akceptacja Regulaminu Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

b. dane osobowe s3g przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych
cigzacych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub wtasciwymi przepisami z zakresu
rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

c. dane osobowe w postaci wizerunku utrwalonego podczas Gali - na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego
interesu Administratoréw polegajacego na promocji Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

3.2. Cel - wypetnienie obowigzkéw ustawowych:

dane osobowe s3 przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia obowigzkéw prawnych
cigzacych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa podatkowego lub wtasciwymi przepisami z zakresu
rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. c RODO);

3.3. Cel - ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniami:
dane osobowe s3 przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego interesu (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).
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4. W przypadku, gdy dane osobowe nie zostaty zebrane bezposrednio od osob, ktérych dotycza, Administratorzy

otrzymali je od uczestnika bedacego pracodawca lub wspoétpracownikiem tych osob.

5. W zakresie wymaganym przez stosowne przepisy o ochronie danych osobowych, osobom, ktérych dane dotycza,

przystugujg wszystkie prawa dotyczace ich danych osobowych. Sa to prawa do:

a. zadania dostepu do danych osobowych;

b. uzyskania kopii danych osobowych;

C. sprostowania niepoprawnych lub niekompletnych danych osobowych;

d. usuniecia danych osobowych;

€. ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

f. przenoszenia danych osobowych;

g. do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie uzasadnionego interesu.

. Prawa wspomniane w ust. 6 powyzej nie majg charakteru bezwzglednego i podlegaja ograniczeniom wskazanym w
odpowiednich przepisach prawa.

7. Administratorzy przetwarzajg dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Konkursem przez okres niezbedny do

realizacji celéw, dla ktorych dane zostaty zebrane, przez okres, w ktérym sg one niezbedne do zabezpieczenia praw
Administratoréw lub przez okres wymagany przepisami prawa. Administratorzy moga przechowywaé dane osobowe
przez kilka lat po zakonczeniu Konkursu. Tytutem przyktadu, Administratorzy moga przechowywaé dane osobowe
zgodnie z ponizszymi zasadami:

a. dane osobowe zwigzane ze zgtoszeniem do Konkursu - przez 1 rok od dnia zakonczenia Konkursu;

b. zgodnie z okresem przedawnienia roszczen - przez maksymalnie 6 (sze$¢) lat od zakonczenia roku
kalendarzowego, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne

c. zgodnie z przepisami prawa podatkowego i przepisami o rachunkowosci, Administratorzy moga przechowywaé

informacje rozliczeniowe przez 5 (piec) lat od zakonczenia roku obrotowego, w ktérym powstato zobowigzanie
podatkowe lub nastepujacego po roku obrotowym, ktérego dotyczyly dokumenty ksiegowe zawierajace.

8. Administratorzy mogg udostepnia¢ dane osobowe nastepujacym kategoriom odbiorcéw:

a. podmiotom wspomagajacym organizacje Konkursu (np. organizatorom gali);

b. podmiotom wspomagajgcym procesy biznesowe Administratorow w zakresie wsparcia technicznego, utrzymania
infrastruktury IT, $wiadczenia ustug informatycznych, prawnych, ksiegowych lub ustug kurierskich.

9. Administratorzy nie przekazuja danych osobowych poza obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

10. Wszystkim osobom, ktorych dane osobowe sg przetwarzane w zwiazku z Konkursem, przystuguje prawo do ztozenia

skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wiecej informacji znajduje sie na stronie Organu:
https://uodo.gov.pl/).

§ 11 POSTANOWIENIA KONCOWE
1. Organizator nie zwraca zgtoszeh nadestanych w zwigzku z Konkursem.
2. Wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem powinna by¢ kierowana na adres siedziby Organizatora.
3. Regulamin Konkursu dostepny jest na stronie internetowej Konkursu: www.kreatura.pl

4. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu. Zmiany regulaminu ogtaszane beda na stronie
internetowej, o ktérej mowa w ustepie poprzedzajacym.
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REGULAMIN KONKURSU DLA ZGtOSZEN W KATEGORII KREATURA X - DLA MtODYCH
KREATYWNYCH

§ 1 ORGANIZATOR KONKURSU
1. Zgtoszenia do kategorii Kreatura X dla mtodych kreatywnych przy konkursie niezaleznej

kreacji w reklamie pod nazwg Kreatura 2023, zwanej dalej kategorig sg prowadzone na
zasadach niniejszego regulaminu.

- Organizatorem Konkursu jest:

VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (ul. ldzikowskiego 16, 00-710
Warszawa) wpisana do Rejestru PrzedsiebiorcOw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy KRS, pod

numerem: 0000038991, NIP: 5870200412, REGON: 190598398, kapitat zaktadowy 180.000
PLN;

zwany dalej Organizatorem

§ 2 CEL KONKURSU
1. Zgtoszenia do kategorii Kreatura X przy konkursie Kreatura 2023 majg na celu wyrdznienie |

uhonorowanie polskiej sztuki reklamowej. Prace biorgce udziat w konkursie oceniane sg pod
katem oryginalnosci i innowacyjnosci pomystu oraz ponadprzecietnej jakosci wykonania.

§ 3 UCZESTNICY KATEGORII KREATURA X
1. W tej kategorii mogg brac¢ udziat twércy lub teamy przy czym wiek kazdego z nich nie moze

przekraczac lat 30 pochodzacy z agencji reklamowych, freelancerzy, agencji marketingowych,
domoéw mediowych, firm i ich marek, studiéw filmowych, fotograficznych i graficznych,
indywidualnych twércow dziatajgcych w Polsce. Na konkurs mozna nadsytac prace bedgce
odpowiedzig na przygotowany brief stanowigcy zatgcznik do regulaminu.

2. Jak zgtosi¢ prace:

a. Przed przystgpieniem do wypetnienia formularzy i przygotowaniem prac prosimy o uwazne
przeczytanie regulaminu.

b. Zgtaszajgcy prace dokonuje rejestracji online na stronie konkursowe]
https://konkursy.media.com.pl (button ,zgtos prace”) poprzez wypetnienie formularzy oraz
wgranie materiatow.

c. W ramach zgtoszenia do kategorii Kreatura X Organizator przyjmie prezentacje liczgca nie
wiecej niz 10 slajdéw i opcjonalnie materiat wideo o dtugosci nie dtuzszej niz 60s od twdércy lub
teamu.

. Organizatorzy nie gwarantujg, ze materiat nadestany w nieprawidtowej formie zostanie
rozpatrzony przez jury. Materiaty nadestane na konkurs nie mogg by¢ obrandowane logotypem
lub nazwg Zgtoszeniodawcy. Jedynym miejscem, w ktérym powinna pojawic sie nazwa
Zgtoszeniodawcy, jest formularz zgtoszeniowy.

. Zgtaszajgcy prace do kategorii Kreatura X przy konkursie Kreatura 2023 zwolniony jest z
optaty za zgtoszenie jezeli spetnia ponizsze kryteria:

a. w dniu zgtoszenia pracy nie ukonczyt lat 30

b. reprezentuje podmiot wskazany w § 3, pkt 1.



§ 4 JURY

1.

Jury bedzie ztozone z przedstawicieli polskiej branzy reklamowe]j reprezentujgcych m.in. prase
branzowg, miedzynarodowe organizacje reklamy i mediéw. W pracach jury bedzie uczestniczyt
przedstawiciel rynku motoryzacyjnego.

Jury oraz organizator majg prawo do wprowadzania zmian w regulaminie, polegajgcych na jego
uzupetnieniu bgdz uscisleniu w przypadku powstania niejasnosci zwigzanych z kategorig lub
pracg. W razie braku zgody miedzy cztonkami jury decyzje podejmowane bedg zwyktg
wiekszoscig gtoséw. W przypadku nierozstrzygniecia kwestii decydujgcy gtos ma
przewodniczgcy jury. Decyzja juroréow jest ostateczna.

§ 5 PRACE

1.

Zgtaszane prace stanowig odpowiedz na brief przygotowany przez Organizatora. Brief stanow|
integralng czesc¢ regulaminu - zatgcznik nr 1.

Z chwilg zgtoszenia pracy w kategorii Kreatura X , Zgtaszajgcy przenosi na Organizatora |
podmioty wspodtpracujgce z Organizatorem, wszelkie prawa wtasnosci intelektualnej do
przestanego Utworu, w szczegdlnosci autorskie prawa majgtkowe, prawa pokrewne (w
szczegdlnosci do artystycznego wykonania) oraz prawa zalezne, bez jakichkolwiek ograniczen,
w tym terytorialnych (na obszarze catego Swiata), czasowych, ilosciowych czy co do celu
(Organizator | podmioty wspotpracujgce z Organizatorem majg prawo korzysta¢ z Utworu w
kazdym celu komercyjnym lub niekomercyjnym, promocyjnym ). Dla unikniecia watpliwosci
Strony potwierdzajg, ze ich intencjg jest, aby Organizator i podmioty wspobtpracujgce z
Organizatorem uzyskat wszelkie prawa do kazdego przedmiotu praw wtasnosci intelektualnej,
jaki stworzyt Zgtaszajacy, na wszystkich polach eksploatacji, pozwalajgce na swobodng
eksploatacje Utworu.

§ 6 TERMIN ZGtOSZENIA PRAC

1.

Czas na zgtoszenie pracy do kategorii Kreatura X uptywa 11 pazdziernika 2023.

§ 7 OCENA ZGtOSZEN KONKURSOWYCH

1.
2.

8.

Zwyciezca w kategorii Kreatura X zostanie wytoniony w drodze gtosowania.
Gtosowanie wiekszoscig gtoséw rozstrzygnie, czy w kategorii Kreatura X nagroda powinna byc¢
przyznana, czy nie.

- Najlepsza praca sposrod wszystkich poddanym gtosowaniu nagrodzona zostanie statuetka

Kreatury.
gtoszenie wynikoéw Konkursu oraz wreczenie nagrod nastgpi podczas gali konkursowe;.

- Organizator zastrzega sobie prawo opublikowania wynikow Konkursu w srodkach masowego

przekazu - w prasie, radiu, telewizji oraz internecie.

. Uczestnicy wyrazajg niniejszym zgode na prezentacje nadestanych prac w mediach m.in,

.Media Marketing Polska" | danych zawartych w zgtoszeniu w celu propagowania idei Konkursu,
poza materiatami wyraznie zastrzezonymi. W przypadku gdy zgtoszeniodawca nie wyraza
zgody na publikacje danych zawartych w zgtoszeniu prosimy o kontakt z organizatorem.

. Zwyciezcy I nominowani wyrazajg zgode na dostarczanie, w razie potrzeby, organizatorowi

prac w formie nadajgcej sie do publikacji lub na wystawe.

. Ustala sie nastepujgce optaty za udziat w gali:

679 zt (szes¢set siedemdziesigt dziewiec¢ ztotych) + 23% VAT za osobe.

. Do kosztu gali moze zosta¢ dodany koszt testu na nosicielstwo Covid-19 jesli organizatorzy

uznajg, ze moze to zagwarantowac bezpieczenstwo uczestnikéw gali lub jezeli taki obowigzek
bedg naktada¢ obowigzujgce przepisy lub decyzje wtasciwych organdéw panstwowych.

. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ odwotania gali offline ze wzgledu na sytuacje

epidemiologiczng, wéwczas rozdanie nagréod odbedzie sie w formule on-line.
Udziat w rozdaniu nagrod on-line jest bezptatny.

§ 9 ODPOWIEDZIALNOSC

1.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie powszechnie obowigzujgcych
przepisOw prawa lub jakichkolwiek praw oséb trzecich, a w szczegdlnosci débr osobistych, w
tym danych osobowych, praw autorskich oraz praw wtasnosci przemystowej, w zwigzku z
otrzymaniem zgtoszen nadestanych na Konkurs oraz ich wykorzystaniem na potrzeby



Konkursu, co w szczegdlnosci obejmuje ich ocene oraz publiczng prezentacje podczas Gali
konkursowej. Ponadto Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za prawdziwosc lub rzetelnosc
danych, informacji lub materiatéw zawartych w zgtoszeniach.

2. Wszelka odpowiedzialnosc za prawdziwosc oraz rzetelnos¢ informacji lub danych zawartych w
zgtoszeniu, a takze za naruszenie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa lub praw oséb
trzecich w zwigzku z nadestaniem zgtoszenia spoczywa na przedsiebiorcach nadsytajgcych
zgtoszenia.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za wyptate honorariow ani innych optat lub
wynagrodzeh w zwigzku z wykorzystaniem prac zawartych w zgtoszeniach w sposéb opisany w
niniejszym regulaminie.

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatalnos¢ Poczty Polskiej oraz podmiotow
Swiadczgcych ustugi kurierskie.

5. Uczestnicy gali offline zobowigzani sg do przestrzegania srodkéw bezpieczenstwa okreslonych
przez organizatoréw i biorg udziat w gali na wtasng odpowiedzialnos¢. Organizator przygotuje
gale zgodnie z aktualnymi wytycznymi i rekomendowanymi srodkami bezpieczehstwa, ale nie
ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne zakazenie sie uczestnikow koronowirusem.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne zarazenia.

6. Organizator nie bierze odpowiedzialnosci za ewentualne odwotanie gali offline ze wzgledu na
sytuacje epidemiologiczng i nie gwarantujg zwrotu kosztéw biletéw z ktérych przychdd zostat
wykorzystany na jej przygotowanie

7. W przypadku decyzji o organizacji gali offline i decyzji o wpuszczaniu na sale tylko 0séb, ktére
poddaty sie testowi na nosicielstwo Covid-19 (co najmniej - szybki test
antygenowy/serologiczny), koszty ponosi¢ bedg uczestnicy gali lub firmy, ktére reprezentuja.

8. Wglgd do zgtoszonej pracy majg tylko i wytgcznie Organizatorzy Konkursu Golden Arrow oraz
cztonkowie Jury | Rady Programowe]j konkursu.

9. W przypadku, gdy uczestnik zamieszcza w zgtoszeniu zawarte informacje stanowigce dane
osobowe pracownikow, wspodtpracownikéw lub reprezentantéw uczestnika, uczestnik przed
przestaniem zgtoszenia powinien zapoznac te osoby z zasadami przetwarzania danych
osobowych wskazanymi w tresci §10.

§ 10 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Zgodnie z art. 13 1 14 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych I w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (0gblne rozporzadzenie o ochronie danych) (,RODQO"), niniejsza sekcja Regulaminu
okresla zasady przetwarzania danych osobowych uczestnikéw, pracownikéw lub
wspotpracownikdéw uczestnikow, a takze ich reprezentantdéw, ktére zostang zawarte w tresci

zgtoszen, korespondencji prowadzone] w zwigzku z Konkursem oraz innej dokumentacji, ktéra
moze powstac¢ w ramach jego trwania (np. dokumentacja zwigzana z obradami jury).

2. Niezaleznymi administratorami danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem
jest VFP Communications Ltd. Sp. z 0.0.. Z Administratorami danych mozna skontaktowac sie
pod adresem: informacja@media.com.pl

3. Administratorzy przetwarzajg dane osobowe w nastepujgcych celach i w zwigzku z
nastepujagcymi podstawami prawnymi:
3.1. Cel - organizacja konkursu:

a. dane osobowe uczestnika bedgcego osobg fizyczng - na podstawie przestanki niezbednosci
do realizacji umowy zawarte] w zwigzku z akceptacjg Regulaminu Konkursu (art. 6 ust. 1 lit. b
RODO);

b. dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia
obowigzkéw prawnych cigzgcych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa
podatkowego lub wtasciwymi przepisami z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);
C. dane osobowe w postaci wizerunku utrwalonego podczas Gali - na podstawie przestanki

prawnie uzasadnionego interesu Administratorow polegajgcego na promocji Konkursu (art. 6
ust. 1 lit. f RODO).



3.2. Cel - wypetnienie obowigzkdéw ustawowych:

dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki niezbednosci do wypetnienia
obowigzkédw prawnych cigzgcych na Administratorach w zwigzku z przepisami prawa
podatkowego lub wtasciwymi przepisami z zakresu rachunkowosci (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);

3.3. Cel - ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniami:
dane osobowe sg przetwarzane na podstawie przestanki prawnie uzasadnionego interesu (art.
6 ust. 1 lit. f RODO).

4. W przypadku, gdy dane osobowe nie zostaty zebrane bezposrednio od 0séb, ktérych dotycza,
Administratorzy otrzymali je od uczestnika bedacego pracodawcg lub wspdtpracownikiem tych
0s0b.

5. W zakresie wymaganym przez stosowne przepisy o ochronie danych osobowych, osobom,
ktorych dane dotyczg, przystugujg wszystkie prawa dotyczgce ich danych osobowych. S3 to
prawa do:

a. zgdania dostepu do danych osobowych;

b. uzyskania kopii danych osobowych:;

C. sprostowania niepoprawnych lub niekompletnych danych osobowych:;

d. usuniecia danych osobowych;

e. ograniczenia przetwarzania danych osobowych;

f. przenoszenia danych osobowych;

g. do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu.

6. Prawa wspomniane w ust. 6 powyzej nie majg charakteru bezwzglednego i podlegajg
ograniczeniom wskazanym w odpowiednich przepisach prawa.

7. Administratorzy przetwarzajg dane osobowe przetwarzane w zwigzku z Konkursem przez okres
niezbedny do realizacji celéw, dla ktérych dane zostaty zebrane, przez okres, w ktérym sg one
niezbedne do zabezpieczenia praw Administratoréow lub przez okres wymagany przepisami
prawa. Administratorzy mogg przechowywac¢ dane osobowe przez kilka lat po zakohczeniu
Konkursu. Tytutem przyktadu, Administratorzy moga przechowywac dane osobowe zgodnie z
ponizszymi zasadami:

a. dane osobowe zwigzane ze zgtoszeniem do Konkursu - przez 1 rok od dnia zakonhczenia
Konkursu;

b. zgodnie z okresem przedawnienia roszczen - przez maksymalnie 6 (szes¢) lat od
zakonczenia roku kalendarzowego, w ktérym roszczenie stato sie wymagalne

C. zgodnie z przepisami prawa podatkowego | przepisami o rachunkowosci, Administratorzy
moga przechowywac informacje rozliczeniowe przez 5 (piec) lat od zakohczenia roku
obrotowego, w ktérym powstato zobowigzanie podatkowe lub nastepujgcego po roku
obrotowym, ktorego dotyczyty dokumenty ksiegowe zawierajgce.

8. Administratorzy mogg udostepnia¢ dane osobowe nastepujgcym kategoriom odbiorcéw:
a. podmiotom wspomagajgcym organizacje Konkursu (np. organizatorom gali);
b. podmiotom wspomagajgcym procesy biznesowe Administratoréw w zakresie wsparcia
technicznego, utrzymania infrastruktury IT, Swiadczenia ustug informatycznych, prawnych,
ksiegowych lub ustug kurierskich.

9. Administratorzy nie przekazujg danych osobowych poza obszar Europejskiego Obszaru
Gospodarczego.

10. Wszystkim osobom, ktérych dane osobowe sg przetwarzane w zwigzku z Konkursem,
przystuguje prawo do ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wiece]
informacji znajduje sie na stronie Organu: https://uodo.gov.pl/).

§ 11 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie zwraca zgtoszeh nadestanych w zwigzku z Konkursem.



. Wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem powinna byc¢ kierowana na adres siedziby
Organizatora.

. Regulamin Konkursu dostepny jest na stronie internetowej Konkursu: www_kreatura pl

. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu. Zmiany regulaminu
ogtaszane beda na stronie internetowej, o ktérej mowa w ustepie poprzedzajgcym.


http://www.konkurs.kreatura.pl/
http://www.konkurs.kreatura.pl/

INTERNAL

SKODA

BRIEF SKODA x KREATURA X
EMPOWER COMMUNITIES - 60+

TtO

W 2023 roku marka Skoda wprowadzita nowe pozycjonowanie oraz identyfikacje wizualng. Komunikacja
marki Skoda jest oparta o idee Explore more - Skoda jest Smiatym towarzyszem w okrywaniu: nie tylko
odkrywaniu nowych miejsc, ale takze swoich umiejetnosci, pasiji.

W ramach filaru Empower communities, marka chce wesprze¢ grupe oséb 60+, ktéra do tej pory nie byta
corem komunikacji. Osoby te sa szczegdlng, czesto zapominang i pomijana przez wiele marek grupa wiekowa.
S3 zmotywowane i dysponujg nadmiarem wolnego czasu, ale czesto nie potrafig go sami zagospodarowac,

Skoda oferuje im mobilnos¢ (takze poprzez oferte finansowa), zacheca do nowych do$wiadczen i docenia ich
che¢ odkrywania.

GRUPA DOCELOWA

Osoby 60+, otwarte na $wiat i nowe do$wiadczenia, aktywne.

CELE

1. Pokazanie mobilnosci jako drogi do odkrywania i rozwijania pasji oraz prezentacja marki jako
wspierajacej grupe 60+,

2. Zachecenie do zakupu nowego samochodu marki w oparciu 0 howe pozycjonowanie.

3. Prezentacja Skody Kamiq i jej cech produktowych, dopasowanych do potrzeb tej grupy.

ZADANIE

Koncept kreatywny adresowany do grupy docelowej 60+, w zgodzie z pozycjonowaniem marki ,Explore
more”:

Mandatories - Angazujaca historia o odkrywaniu i realizacji pasji.

KANALY

Kampania mozliwa do przeprowadzenia we wszystkich mediach. Zaproponuj najlepsze wedtug Ciebie kanaty
do komunikacji. Mozesz mysle¢ szeroko, crossmediowo ale takze mozesz skoncentrowac sie na jednym
wybranym kanale komunikacji i zaproponowac akcje taktyczna. Decyzja nalezy do Ciebie.

BUDZET

No limit



