SKODA

BRIEF SKODA x KREATURA X

FAJNIE BYC CZESCIA SWIATA SKODY

TrO:

Skoda od lat skutecznie buduje swoja pozycje dzieki silnym racjonalnym przewagom i nalezy do najchetniej wybieranych
marek motoryzacyjnych w Polsce. Dalszy rozwdéj marki wymaga jednak wzmacniania przewag emocjonalnych oraz
budowania wiekszej atrakcyjnosci wéréd mtodych odbiorcow, ktérzy oczekujag od marek czego$ wiecej niz tylko
funkcjonalnych korzysci.

Transformacja elektromobilna otwiera przed Skoda szanse na zmiane tego postrzegania. Epiqg, najbardziej odwazny
i mtodziezowy model w gamie Skody, daje wyjatkowa szanse, by pokaza¢ nowe oblicze marki: bardziej nowoczesne,
wyraziste i osadzone w kulturze mtodych. Chcemy wykorzystac¢ jego potencjat do stworzenia projektu, ktory bedzie
budowat nie tylko zainteresowanie samochodem, ale przede wszystkim sprawi, ze mtodzi ludzie beda chcieli by¢ czescia
$wiata Skody.

CELE MARKETINGOWE:
1. Transformacja w strone lovebrandu - Skoda zakorzeniona w popkulturze oraz obecna w codziennych
dos$wiadczeniach konsumentow.
2. Zwiekszenie atrakcyjnosci marki Skoda wéréd miodych odbiorcow.

ZADANIA:

Stworzenie projektu komunikacyjnego, ktéry wykorzysta model Epiq do budowania emocjonalnej wiezi pomiedzy
marka, a mtodymi odbiorcami, czyli - Jak sprawi¢, zeby mtodzi ludzie chcieli by¢ czescig $wiata §kody, wykorzystujac
premiere modelu Epig?

GRUPA DOCELOWA:
Gen Z i mtodzi Millennialsi (18-30 lat)

KANALY:

Kampania mozliwa do przeprowadzenia we wszystkich mediach (z wyfaczeniem standardowego spotu
telewizyjnego). Zaproponuj najlepsze wedtug Ciebie kanaty do komunikacji. Mozesz myslec szeroko, crossmediowo
ale takze mozesz skoncentrowac sie na jednym wybranym kanale komunikacji. Decyzja nalezy do Ciebie.

BUDZET: No limit



