
 

 

BRIEF ŠKODA x KREATURA X   

FAJNIE BYĆ  CZĘŚCIĄ ŚWIATA ŠKODY  
 
 
TŁO : 
Škoda od lat skutecznie buduje swoją pozycję dzięki silnym racjonalnym przewagom i należy do najchętniej wybieranyc h  
marek motoryzacyjnych w Polsce. Dalszy rozwój marki wymaga jednak wzmacniania przewag emocjonalnych oraz 
budowania większej atrakcyjności wśród młodych odbiorców, którzy oczekują od marek czegoś więcej niż tylko 
funkcjonalnych korzyści.  

Transformacja elektromobilna otwiera przed Škodą szansę na zmianę tego postrzegania. Epiq , najbardziej odważny  
i młodzieżowy model w gamie Škody, daje wyjątkową szansę, by pokazać nowe oblicze marki: bardziej nowoczesne, 
wyraziste i osadzone w kulturze młodych. Chcemy wykorzystać jego potencjał do stworzenia projektu, który będzie 
budował nie tylko zainteresowanie samochodem, ale przede wszystkim sprawi, że młodzi ludzie będą chcieli być częścią 
świata Škody.  

 
CELE  MARKETINGOWE : 

1. Transformacja w stronę lovebrandu - Škoda zakorzeniona w popkulturze oraz obecna w codziennych  

doświadczeniach konsumentów.  

2. Zwiększenie atrakcyjności marki Škoda wśród młodych odbiorców.  

 

ZADANIA : 

Stworzenie projektu komunikacyjnego, który wykorzysta model Epiq do budowania emocjonalnej więzi pomiędzy 

marką, a młodymi odbiorcami, czyli - Jak sprawić, żeby młodzi ludzie chcieli być częścią świata Škody, wykorzystując 

premierę modelu Epiq? 
 

GRUPA DOCELOWA:  

Gen Z i młodzi Millennialsi (18 -30 lat)  

 

KANAŁY:  

Kampania możliwa do przeprowadzenia we wszystkich mediach (z wyłączeniem standardowego spotu 

telewizyjnego). Zaproponuj najlepsze według Ciebie kanały do komunikacji. Możesz myśleć szeroko, crossmediowo 

ale także możesz skoncentrować się na jednym wybranym  kanale komunikacji. Decyzja należy do Ciebie.  
  

BUDŻET:  No limit  

 


